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DZIAL A.
JA, a Popularyzacja Nauki

Kim jest popularyzator nauki w Polsce?

Popularyzator Nauki - czesto uzywamy tego
sformutowania, zeby opisa¢ swoje kompetencje,
wykonywang prace lub promowane dziatania.
Warto jednak przypomniec sobie, ze to okreslenie nie ma
gruntownej definicji w Polsce, ani nie jest formalna
profesja, wpisang na liste zawodoéw.

W jezyku polskim popularyzator nauki to zaréwno,
dziennikarz, jak i naukowiec oraz inna osoba, ktéra przybliza
spoteczenistwu zagadnienia naukowe. W jezyku angielskim
mamy okreslenie scientific communication zarezerwowane dla
dziennikarzy popularnonaukowych, science communication,
ktére oznacza naukowca wypowiadajgcego sie
z pozycji eksperta w dziedzinie, oraz scholarly communication,
ktore jest dziataniem polaryzacyjnym wewnatrz gremium
interdyscyplinarnego zespotu naukowcow.

Dodatkowo nalezatoby odrézni¢ popularyzacje (zabieg
dwutorowy od i do spoteczenstwa) od rozpowszechniania
nauki (dissemination - zabieg jednotorowy, tylko do
interesariuszy) oraz nie mylic¢ jej z edukacja, zaré6wno
formalna (zarezerwowang dla publicznych i prywatnych
podmiotéw edukacyjnych), jak i nieformalng (zarezerwowanga
dla instytucji doksztatcajacych). To niejasne zdefiniowanie
popularyzatora nauki moze nastreczac¢ probleméw,

a kompetencje posiadane przez np. naukowcéw moga by¢
postrzegane, jako zastepowalne przez np. dziennikarzy,
czy animatorow i vice versa.




Zawod popularyzatora
nauki, jakkolwiek
niedoprecyzowany
w Polsce, nie jest rowniez
oficjalnym zawodem,
co rowniez moze nastreczac
problemdw
i caty czas niepodjete
zostaty proby jego
zarejestrowania.

To po czesci powigzane
jest w wyzej opisanym
problemem, jego
enigmatycznego opisu,

i co za tym idzie
spotecznego zrozumienia,
ale réwniez nie jest
sytuacjg odbiegajaca
od innych krajow jak
np. Czechy czy Anglia, gdzie,
podobnie, nie spotykamy
sie z oficjalnym zawodem
popularyzatora nauki.

Poruszajac sie, w tak opisanej przestrzeni,
zdecydowaliSmy, ze konieczne jest rozpoczecie
spisywania kompetencji, dobrych praktyk i wyzwan,
jakie stojg przed popularyzatorem nauki w Polsce.
Mamy nadzieje, ze ten dokument, powstaty w wyniku
kontrybucji wielu znaczacych podmiotow, porzadkuje
Swiat popularyzacji w Polsce i postuzy, jako wytyczna
kolejnych zadan w domenie komunikowania nauki
w naszym Kraju i otwiera i otwiera przestrzen do dalszej
pracy, w ktérg i Ty mozesz sie wpisac.
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W jezyku polskim popularyzator nauki to zaréwno,
dziennikarz, jak i naukowiec oraz inne osoby, ktére
przyblizajg spoleczenstwu naukowe zagadnienia.

Podejmowanie dialogu, umiejetnosé przyjmowania
uwag i odwaga wprzyznawaniu sie do bledow.

Ministerstwo
Edukacji | Mauki
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jezykiem, ktéry nie wyklucza

odbiorcéw \\

f

Swiadomos¢ celu swoich dziatan, )
rzetelne przygotowanie, poczucie
misji i chec dzielenia sie pasjqg.

KONTAKT

Umiejetnosé budowania narraci,
aby przekazywane tresci byty
zrozumiale, wartosciowe i atrakcyjne

Swiadomosé odpowiedzialnoici za tresé
i rzetelnosc zrodel, z ktorych korzysta.

Fantazja, wyobrainia, ciekawosi¢ .—/ Umiejetnosé budowania spdjnego i precyzyjnego

Swiata, stafe poszerzanie przekazu dostosowanegodo odbiorcy, zaréwno
¥ h horyzontéw wiedzy. RZECZNICY S gt
NPy ST ONNEW VR pod wzgledem tresci, jak i jezyka




Popularyzator przysztosci,

czyli kto...? @




(O Jaki powinien by¢ dobry

e .
Niezaleznie od obszaru dziatania jest szereg
kompetencji, jakie powinien posiada¢ dobry

popularyzator, czyli taki, ktory potrafi komunikowac

nauke skutecznie, a zarazem robic to ciekawie.
Pod pojeciem kompetencji kryja sie zarowno cechy,

jak i umiejetnosci oraz znajomosc¢ okreslonych
zagadnien.

popularyzator?

Jaki powinien byc¢?
Co powinien wiedziec?
Co powinien umiec¢?

Czesc z kompetencji jest
cecha danej osoby, jej
charakteru, osobowosci,
a pozostate sg nabyte
i moga byc ksztattowane
I zczasem rozwijane
wraz ze zdobywanym
doswiadczeniem.







KOMPETENCJE
POPULARYZATORA
NAUKI







Czym sie inspirowac,
czyli gdzie znalez¢ dobre praktyki,
na ktorych mozna budowa¢ kompetencje
na przysztosc!

NAKRECONA
NAUKA SZYBKIE

RANDKI




Aby sprostac przysztym potrzebom odbiorcéw tresci
popularnonaukowych i budowaé kompetencje przysztosci,
nalezy odczuwaé wewnetrzng potrzebe ciggtego
doskonalenia sie, rozwijania, walki z rutyng oraz unika¢é
schematycznosci.

fm 00000000

W zwigzku z tym, Ze coraz czesciej w tworzeniu przekazu
wykorzystuje sie nowe technologie, warto tez zwroci¢ uwage
na innowacyjne metody stosowane coraz powszechniej
w edukacji i komunikacji.

Sprawne korzystanie z narzedzi on-line, narzedzi
graficznych, komunikatorow itp. z pewnoscia bedg stanowic
jedne z wartosciowych kompetencji przysztosci
wspierajacych dziatalnos¢ popularyzatorska.
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DZIAL B.
SPOLECZENSTWO,
a Popularyzacja Nauki

Dobra popularyzacja
to spotkania
zapadajace

w pamiec
uczestnikow.




Istnieje wiele sposobow
na popularyzacje nauki...

Udane wydarzenia
popularyzatorskie to
takie, ktére maja
sprecyzowang grupe
docelowg ("jak cos jest
do wszystkiego, to jest
do niczego”) i sg
wiasciwie
dla niej przygotowane.




Co to znaczy wtasciwie przygotowane
wydarzenie popularyzatorskie?

Uczestnicy rozumieja
jezyk, ktérym sie do nich
mowi, ale przede
wszystkim wiedzg, po co
przyszli i dlaczego “to jest
wazne”.

Dostrzegajg przydatnos¢
i uzytecznosc¢ zdobywanej

wiedzy, a tym samym, Istotny jest tez wspoélny
zrozumiejg, dlaczego dane punkt odniesienia,

badania sg potrzebne. nawigzanie relacji miedzy
popularyzatorem

a odbiorcam.

Nalezy tez pamietac o tym,
aby “doswiadczac”. Jesli Wazne jest zaskoczenie,
mozemy czego$ dotkngc, inspiracja, przetamywanie
sprobowac, zasmakowac stereotypéw, wychodzenie
to rozumiemy i pamigtamy poza schemat. Nauka, ktéra
to lepiej i dtuzej. jest przygoda - odkrywaniem
i poznawaniem to nauka, ktéra
chce sie kontynuowac.




Nalezy jednak pamietac o...

DOBREJ ORGANIZAC])I | KOORDYNAC)I




Przyktady dziatan
popularyzatorskich

PIKNIK NAUKOWY to wydarzenie plenerowe. Pod namiotami naukowcy
przedstawiajg pokazy, eksperymenty i prowadza rozmowy
z odwiedzajacymi. Piknik Naukowy Polskiego Radia i Centrum Nauki
Kopernik, Rodzinny Piknik Polskiej Akademii Nauk , Nauka tez Sztuka!”

FESTIWAL NAUKI wydarzenie sktadajace sie z wyktadow, pokazow,
wystepow artystycznych i dziatan warsztatowo-plenerowych, w ktérych
udziat jest zwykle bezptatny i otwarty dla kazdego chetnego. Najczesciej

kilkudniowy. Festiwal Nauki w Warszawie, Slaski Festiwal Nauki.

’ Udziat w projektach TYPU CITIZEN SCIENCE. Formularze, strony
internetowe i aplikacje, w ktérych kazdy moze zapisac swoje obserwacje.
iMammalia, Obserwatorium Jezykowe UW.

PROGRAMY POPULARNONAUKOWE - programy telewizyjne
przedstawiajgce dokonania naukowcéw tj.: Sonda,
Jak to dziata?, Kopernik byta Kobietg, Wynalazcy Przysztosci.




Przyktady dziatan
popularyzatorskich

ARTYKULY POPULARNONAUKOWE, teksty w gazetach
i czasopismach przyblizajace nauke np. PAP NAUKA,
GeekWeek INTERIA, ONET.

WARSZTATY DLA DZIECI, zajecia dla dzieci,
instytucje typu uniwersytety dzieci. np LablQ.

WYKLADY otwarte, wyktady w centrach nauki lub na
uczelniach, wieczory dla dorostych w CNK, Zapytaj Fizyka.

NOCE NAUKOWCOW to cykliczne wydarzenia
taczace warsztaty i wyktady organizowane
w poszczegollnych miastach.

WYCIECZKI PRZYRODNICZE wyjscie w teren
z naukowcem, krétszy (kilka godzin) lub dtuzszy (dtuzej
niz 1 dzien).




Przyktady dziatan
popularyzatorskich

PODCASTY NAUKOWE
Nauka to lubie - Tomasz Rozek
Raport o Stanie Swiata Dariusza Rosiaka
Radio Naukowe tworzony przez dziennikarke Karoline Glowacka

KANALY YOUTUBE TEMATYCZNE
Czyli posSwiecone jednemu obszarowi, wyspecjalizowane.
Zobacz YT: PropersoundPl, HowtoADHD, Radio-logicznie.

KANALY YOUTUBE OGOLNIE POPULARYZATORSKIE
Poswiecone réznym dyscyplinom, prowadzone przez pasjonatéw,
jak i uczelnie czy instytucje badawcze.

Zobacz YT: Copernicus, Nauka to Lubie, Naukowy Betkot.

LEKCJE NA UCZELNIACH
Pozwalajg wykonaé eksperymenty czy zobaczy¢ jak wyglada
laboratorium badawcze lub analityczne.




Przyktady dziatan
popularyzatorskich

STAND UP NAUKOWY
Rozrywkowa/zartobliwa forma wystgpien zawierajaca
jednoczesnie merytorycznie poprawne informacje.

WIZYTY W CENTRACH NAUKI
Szkolne, rodzinne, dla zabawy i jako
uzupetnienie programu nauczania.

WYWIADY | WYSTAPIENIA MEDIALNE - wystgpienia
w programach publicystycznych. Naukowiec, jako
gosc/ekspert w dtuzszej rozmowie.

WYSTAPIENIA W SNIADANIOWKACH/PORANNYCH
PROGRAMACH RADIOWYCH I TV.
Kréotsze wystgpienia, tematy luzniejsze, ciekawe
i przyjemne.

TEMATYCZNE KANALY TELEWIZYJNE - badania pokazujg dla zdecydowanej
wiekszosci Polakéw telewizja, nadal pozostaje gtéwnym Zzrédiem
informacji. Dlatego warto sie pojawia¢ w TV i odpowiadaé na zaproszenia
dziennikarzy. Kanaty tematyczne tj. Discovery, TVP Historia, TVP Kultura,
czy TVP Nauka pozwalajg na dtuzsze wypowiedzi i realizacje dtuzszych
formatow.




Przyktady dziatan
popularyzatorskich

TIKTOK - pod #learn on TikTok mozna znalez¢ zaskakujace tresci
popularyzatorskie. Sg tam np. astrofizyk Neil de Grasse Tyson, kucharz
José Andrés. Wsréd licznych trendéw sg m.in. filmy ttumaczace
zagadnienia fizyczne, historyczne, psychologiczne, jezykowe...

INSTAGRAM | INSTASTORY - szukaj pod #nauka, #naukowcy
Zobacz: @motivelina_com, @zmotivelinowani, @doktorka_tutorka,
@wastewater_based.doctor, @nauka_totalna, @faceciwkitlach.

. PROFILE FB - profile instytucji i stowarzyszen zajmujacych sie
popularyzacja nauki, strony prowadzone przez popularyzatoréw grupy
dedykowane np. mitosnikom ekologii, fizyki, geologii.

cocccccce %,

BLOGI TEMATYCZNE - spetniaja rézne funkcje: edukacyjna,
upowszechniania witasnych wynikéw, nawigzywania wspétpracy,
rozwigzywaniu probleméw badawczych, dostarczania informacji

dziennikarzom, autopromocji, inicjowaniu debat o nauce.

Zobacz: Nauka dla przyrody, Nauka o klimacie.




Przyktady dziatan
popularyzatorskich

TWITTER - konta uzytkownikéw nie majg albumoéw ze zdjeciami czy
zamknietych grup dyskusyjnych. Pojawia sie tu wiele dyskusji, ale
z powodu dtugosci tweeta, sg to krétkie. To dobre narzedzie
bezposredniej komunikacji z dziennikarzami.

LINKEDIN - to idealny dostep do darmowej wiedzy, mozesz wiele nauczy¢
sie od innych, ale i zbudowa¢ marke wtasna. Statystyki wskazuja,
ze 80% osdb sprawdza firme, czy tez osobe w Internecie, zanim nawigze
kontakt. Profesjonalnie przygotowany profil na Linkedin to Twoja
wizytéwka.

‘ EXPLAINER VIDEO - to narzedzie marketingowe, ktére pomaga
w skutecznej promocji wszelkiego rodzaju produktéw, w tym takze
zagadnien naukowych. To takze dobry sposéb na popularyzacje nauki.

cecccccce 93%

TEDX - to inicjatywa oddolna, polegajacej na badaniu i odkrywaniu
~pomystéw wartych rozpowszechniania”. Wydarzenia TEDx obejmuja
prelegentéw na zywo i nagrane wyktady TED. Rocznie odbywa sie ponad
3000 wydarzen.




O

Na kongresie Nauka i Media 3 marca 2022 .
zebrali sie przedstawiciele instytucji
popularyzujacych nauke, jednostek akademickich,
dziennikarzy i biznesu i wspélnie wypracowali

i naglacych wyzwan stojacych
przed popularyzatorem nauki w Polsce.

Ponizej znajduje sie zarys danego wyzwania oraz
propozycje ich rozwigzania. Liczymy, ze ten
dokument stanie sie punktem startowym do
powstania grup roboczych koncentrujacych sie
nad ich rozwigzaniem.

Zapraszamy wszystkich do wziecia udziatu w tym
pracach i pisania do nas, Stowarzyszenia Rzecznicy
Nauki, w celu kontrybucji i wspélnej pracy.

stowarzyszenie@rzecznicynauki.pl
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WYZWANIA
POPULARYZACJI

\ A

NAUKI

©OImiany w podstawie programowej (STEM,
programowanie, myslenie krytyczne)

OEdukacja dostosowana do nowych technologii
©Korzystanie z dobrych praktyk z sektora NGO
OPopularyzacja jako czesé edukacii

WALKA

Z FAKE
NEWSAMI

©Przeszkolenie nauczycieli

©OScenariusze lekcji

©Nauka krytycznego myslenia

SZKOLENIA
MEDIALNE
| WSPARCIE
SYSTEMOWE

OWsparcie finansowe i nauka pisania grantow

DOSTOSOWANIE ©Organizowanie szkolen, warsztatéw i dostep
N AU KI Do do wsparcia merytorycznego
RZECZYWI STOSCI ©OTworzenie sie grup i organizacji oddolnych

©OUczelniane inicjatywy wspierajgce
popularyzacje nauki

©Profesjonalne ksztalcenie z zakresu

©OWprowadzenie popularyzacji na Uniwersytety

©Szkolenia z popularyzacji na Uniwersytetach

popularyzacji

ogélne i kierunkowe

©OStaze i praktyki zwigzane z popularyzacjg

©Uczelniane centra popularyzacji navki

©Przedstawiciele i popularyzatorzy na kazdym

wydziale

i popularyzatorow

WPROWADZENIE
POPULARYZACIJI

©ORozwijanie wewnetrznych Social Media

©OBaza kontaktéw do uniwersyteckich ekspertow 1 NA UNIWERSYTETY

T ®

KONTAKT

©Zdefiniowanie zawodu popularyzatora nauki

©ORozwoj miejsc pracy, grantéw i projektow
zarobkowych

PO PU l-ARYZACJA O'Wsp_qrcie uczelni i ks:lnh_:.enie studentow
J AKO PRO FE SJ A w kierunku popularyzaciji

©Specjalizacja zawodowa dla dziennikarzy

I REZECZNICY




Dostosowanie edukacji
do rzeczywistosci

Dzisiejsza szkota uczy w wielu
wypadkach wiedzy przestarzatej.

Przedmioty szkolne nie sa
dostosowane do zmieniajgcego sie
szybko sSwiata i potrzeb rynku pracy.

Aby spoteczenstwo rozumiato przekaz
naukowcow i chciato by¢ odbiorca
popularyzacji, nalezy zaczac od
edukacji szkolnej.




Aby to osiagnhac U
C

Potrzebna jest zmiana podstawy programowej (wiecej
STEM, programowania, myslenia krytycznego).

Nalezy dotrze¢ do organéw decyzyjnych. 9})\

Efekt mozna zweryfikowac przez lepsze wyniki
w miedzynarodowych testach kompetenc;ji.

Bardzo istotne jest:
o doposazenie szkét,
e wspotpraca z biznesem przy tworzeniu i realizacji
zaje¢,
e wsparcie edukacji przez popularyzatoréw.

Upowszechnianie dobrych praktyk (instytucje,
fundacje) i wptywanie na nauczycieli to narzedzia
pomagajace osiagnac ten cel.

W obecnych realiach trudno okresli¢ ramy czasowe.




Szkolenia medialne
wsparcie systemowe

Popularyzacja nauki wymaga inicjatyw
i dziatan, ktére zapewnia wsparcie
zainteresowanym jednostkom w rozwijaniu
kompetencji niezbednych do prowadzenia
skutecznej komunikacji naukowe;.

Aby sprosta¢ temu wyzwaniu w przysztosci,
widzimy silng potrzebe organizowania szkolen,
warsztatow i wsparcia merytorycznego dla oséb

zajmujacych sie szeroko pojeta popularyzacja.

NG

Uswiadomienie sobie celu i potrzeby
komunikowania nauki to warunki konieczne
w rozwoju tej dziedziny. Niemniej wazne jest

tez nauczenie sie, JAK to robi¢ dobrze?



JAK to robic
dobrze @
@

Wiedzag mozna dzieli¢ sie zaréwno poprzez
oddolne dziatania (powstawanie grup oséb, ktére
dzielg sie swoimi doswiadczeniami i wspieraja
z perspektywy ekspertow te osoby, ktore dopiero
stawiajag pierwsze kroki), jak tez przez szerokie
dziatania organizowane odgérnie przez
organizacje, uczelnie, stowarzyszenia itp.

Takie zorganizowane dziatania wymagaja czesto
naktadow finansowych, dlatego istotnym
czynnikiem jest pozyskiwanie grantéw czy
dodatkowego finansowania z lokalnych budzetéw
(np. regionalny budzet obywatelski) lub tez
od sponsorow.




JAK to robic
dobrze @
@

Forma wsparcia systemowego moze by¢ takze
utworzenie instytucji zajmujacej sie
ksztatceniem popularyzatoréw,
np. ogdélnopolskiej inicjatywy miedzyuczelnianej,
w ktérej liderzy i doswiadczeni popularyzatorzy,
korzystajac ze swojej wiedzy, kompetencji
i zasobow, przy zewnetrznym wsparciu
finansowym, beda mogli dzieli¢ sie wiedza
i ksztattowac przyszte pokolenia zaangazowane
w skuteczng komunikacje naukowa.

Dodatkowo wsparcie systemowe moze by¢
realizowane takze w obszarze wspoétpracy
z mediami (szkolenia) oraz w edukacji
dziennikarzy (profil absolwenta-popularyzatora,
np. kierunek studiéw/studia podyplomowe
z dziennikarstwa popularnonaukowego).




Wprowadzenie
popularyzacji
na Uniwersytety

Jak w kazdej dziedzinie, takze w nauce
zmieniajg sie trendy i przyzwyczajenia,
a wspotczesnosc daje wiele nowych mozliwosci.
Wymusza takze pewne dziatania.

Z tematem popularyzacji na uniwersytetach
jest podobnie. Coraz czesciej naukowcy zdaja
sobie sprawe, ze “muszg” umiec i chcie¢ mowic
o wynikach swoich badan.

Aktualnie sg niejako do tego zmobilizowani,
chocby przez to, ze w wielu projektach
naukowych istnieje koniecznos¢ popularyzacji i
upowszechniania osiggnietych wynikow.



W dzisiejszym swiecie zdezawuowata sie
pozycja naukowca. Stracit on swgj status
eksperta. Jednoczesnie w wielu Srodowiskach
akademickich nadal panuje nieche¢ do mediow
popularnych (szeroko dostepnych).

Wielu naukowcow niezmiennie uwaza,
ze "naukowcowi” nie wypada pojawiac sie
np. w programach sniadaniowych.

Z jednej strony szacowne grono profesorskie,
chce petni¢ funkcje opiniotwoérczych
ekspertow, z drugiej, odgradza sie murem
od spoteczenstwa, co w wielu przypadkach
odbierane jest przez spoteczenstwo,

jako wyzszos¢.

cecccccccse "

Dodatkowo mtodzi naukowcy sg zniechecani
do dziat popularyzatorskich, bo przeciez to nie
“nauka”. Nie majg tez realnych i wymiernych
benefitow ptyngcych z popularyzacji.



W parametryzacji i ocenie dziatalnosci
naukowej pracownika akademickiego,
popularyzacja jest rzadko brana pod uwage.
Ponadto naukowcy nie majg mozliwosci
zrozumienia, ani nauczenia sie tego, czym jest
popularyzacja

Jak docierac do szerokiego grona odbiorcow
z wynikami swoich badan? Jak pokonac stres,
jak odpowiada¢ na trudne pytania, jak chwalié
sie tym, co sie robi? Brak jest takich zajec
i w trakcie studiow i w ramach szkolen
dla pracownikow akademickich.
Niewatpliwie musi nastapic¢ poprawa
nastawienia do popularyzacji w srodowisku
naukowym.

coccccsccse "

Badacze muszg zrozumieg,
ze popularyzacja ma sens, optaca sie im
| Jest im potrzebna.
Powinny to by¢ zmiany systemowe
i odgorne.



Walka z fakenewsami

Witasciwa komunikacja nie spetni swojej
funkcji, jezeli ani nadawca komunikatu, ani
jego odbiorca nie sg przygotowani do tej
wymiany, ktéra musi bazowac na
odpowiedzialnosci, a nie tylko wywotywaniu
emocji.

Wszechobecne media spotecznosciowe
umozliwiaja kazdemu z nas publikowanie
swoich opinii i réznorodnych informacji
docierajacych do duzych grup odbiorcow.
Nadinterpretacja, zafatszowania i brak
rzetelnej wiedzy staty sie realnym narzedziem

wpilywu.




Niezbedna jest edukacja na temat
dezinformacji od najnizszych pozioméw
ksztatcenia. Rozwigzaniem moze byc¢
uniwersalny scenariusz lekcji
wychowawczych, ktérego pewne
elementy zmieniajg sie w zaleznosci
od wieku uczniow.

O

W trakcie zaje¢ muszg pojawic sie odpowiedzi
na nastepujace pytania:

Czy wszystko, co przeczytamy w Internecie, jest
prawdag?

Jak Swiadomie poruszac sie w Swiecie
informacji w Internecie?

Na co zwraca¢ uwage?

Jak weryfikowac informacje?

O




Obecnie w Polsce popularyzacja dla
zajmujacych sie nig osob stanowi zwykle hobby
lub dziatalnos¢ dodatkowa, a jedynie
w niektorych przypadkach jest ona
jednoczesnie podstawowym pomystem
na zycie.

Popularyzatorami sg naukowcy, dziennikarze,
ktorzy rownolegle do swojego gtdwnego zajecia
angazuja sie rowniez z komunikacje naukowa.
Z drugiej strony w coraz wiekszym stopniu
popularyzacja zajmujg sie takze tworcy
internetowi, dla ktérych jest ona zrédtem
utrzymania.

Zatem obserwujemy rozwarstwienie
popularyzacji: z jednej strony postepujaca
profesjonalizacje tego zajecia, a z drugiej -
nadal jest to pasja uprawiana obok innych

aktywnosci.



Obecnie nie mozna mowic
o osobnym zawodzie
popularyzatora nauki.

Nie znajduje sie on na liscie profesji
w Polsce, a popularyzacja nie
stanowi odrebnej pozycji
na liscie PKD.

Ponadto liczba zawodowych
popularyzatoréw jest nadal
niewielka, a w nazwa tego
zawodu jest stabo
rozpoznawalna spotecznie.
Istnieje tez niewielkie
zapotrzebowanie
ze strony pracodawcow,
CO Ooznacza,
ze popularyzatorzy zwykle
pracuja niezaleznie
| prowadzg wtasna
dziatalnosc.

Pewna nadzieje na zmiane
tego stanu stanowia
organizacje zrzeszajace
popularyzatorow
i promujace ich dziatalnosc.



Wyksztatcenie sie zawodu
popularyzatora wymaga
odpowiedniego wsparcia ze strony
uczelni, m.in. w zakresie
organizacji odpowiednich
studiow. O ile raczej niemozliwe
jest stworzenie osobnego
kierunku, o tyle wskazane jest
ksztatcenie studentéw w trybie
podyplomowym oraz w postaci
pojedynczych przedmiotow na
studiach o profilu naukowym.
Stworzy to naukowcom podstawe
do bardziej skutecznego
komunikowania sie i umozliwi
powstanie warunkow dla rozwoju
popularyzacji jako zawodu.

A JAKA JEST TWOJA PRZYGODA
Z POPULARYZACJA?
JESTES POPULARYZATOREM NAUKI?

" oo



W tworzeniu
. MANIFESTU POPULARYZATORA
' brali udziat:

Politechnika Slaska
Polska Akademia Nauk
Szkota Giéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu
Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu
Uniwersytet Warszawski
Uniwersytet w Biatymstoku
Wyzsza Szkota Humanitas
Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie

Instytut Chemii Bioorganicznej PAN w Poznaniu
Instytut Etnologii i Antropologii Kulturowej Uniwersytetu tédzkiego
Instytut Fizyki CND Politechniki Slaskiej
Instytut Geofizyki PAN
Instytut Psychologii Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie
Miedzynarodowy Instytut Biologii Molekularnej i Komérkowej w Warszawie

Wydziat Biochemii, Biofizyki i Biotechnologii
Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie
Wydziat Biologii i Ochrony Srodowiska Uniwersytetu tédzkiego
Wydziat Chemii Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie
Wydziatu Filozoficznego Uniwersytetu Jagielloriskiego w Krakowie
Wydziat Geoinzynierii Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie
Wydziat Historyczny Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie
Wydziat Informatyki Politechniki Biatostockiej
Wydziat Informatyki i Telekomunikacji Politechniki Poznanskiej
Wydziat Informatyki Zachodniopomorskiego
Uniwersytetu Technicznego w Szczecinie
Wydziat Inzynierii L9gdowej i Gospodarki Zasobami Akademii
GOrniczo-Hutniczej w Krakowie
Wydziat Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego




W tworzeniu
. MANIFESTU POPULARYZATORA
' brali udziat:

Wydziat Rolnictwa i LeSnictwa
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie
Wydziat Technologii i Inzynierii Chemicznej
Zachodniopomorskiego Uniwersytetu Technicznego w Szczecinie
Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie
Interdyscyplinarna Szkota Doktorska Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu
Miedzyuczelniany Wydziat Biotechnologii Uniwersytetu Gdanskiego
Szkota Doktorska Nauk Spotecznych Uniwersytet todzki

Morskie Centrum Nauki w Szczecinie
Centrum Nauki Keplera
Centrum Popularyzacji Nauki Uniwersytetu w Biatymstoku
Centrum Promocji i Komunikacji Uniwersytetu Jagielloriskiego w Krakowie
Centrum Przyrodnicze w Zielonej Gérze
Centrum Kopernika Badan Interdyscyplinarnych

Wirtualna Polska

Interia/Geekweek
Tygodnik Powszechny

Akademickie Radio LUZ - Politechnika Wroctawska
projektpulsar.pl
POLITYKA
Onet
Crazy Nauka

Czwdérka Polskie Radio
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W tworzeniu
. MANIFESTU POPULARYZATORA
’ brali udziat:

TVP Nauka
Radio 357
Nauka w Polsce
Nauka o klimacie
Naukowa Sie¢ Informacyjna
British Council

Fundacja Adamed
Fundacja Badan i Rozwoju Nauki
Fundacja Carbon Footprint
Fundacja Marsz dla Nauki
Fundacja Miodej Nauki
Fundacja Wega
Carbon Footprint Foundation
Stowarzyszenie PR i Promocji Uczelni Polskich "PRom"
Stand-up Polska

We Need More Space
BITECH ThinkTank
opowiedz.to
Urtica Technologies Sp. z 0. o.
Sygnis SA
Hevelianum
Radonova Laboratories
Rogala Media Trening
Underage.pro
Brave media
www.krainatworczosci.pl

www.projektpulsar.pl %\
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UNIWERSYTET JAGIELLONSKI
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Ministerstwo
Edukacji i Nauki




